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Austria

C ASH LEBENSMITTELHANDEL &
AT DROGERIEMARKTE OSTERREICHS

=INE] @ REWE.

ORLEGEED. (23 KASTNER NN Wedl

GROUP GRUPPE seit 1904
Nationale Zentrale Konzernzentrale: SPAR-AG, 5015 Salzburg REWE International AG Handel International, ZEV Nah&Frisch Marketingservice GesmbH, 1020 Wien KASTNER Gruppe, 3910 Zwettl KIENNAST Holding GmbH, 3571 Gars am Kamp UNIGRUPPE GmbH, 4050 Traun Wedl & Hofmann GesmbH, 6068 Mils MPreis Warenvertrieb GmbH, 6176 Vols
Www.spar.at 2355 Wr. Neudorf, www.rewe-group.at www.nahundfrisch.at www.kastner.at www.kiennast.at www.unimarkt.at www.wedl.com www.mpreis.at
. . . . _ A 5 Gesellschafter zu gleichen Teilen: Kastner Handel, Kast- - o o : .1 o

Eigentumsverhiltnisse 3 Holdlnggesel!scb.aften im I?esuz der Grunderfa REWE Group, D-Kéln ner Grofhandel, Kiennast Grofhandel, UNIGroBhandel, KASTNER Beteiligungsges.m.b.H 100 % Familie Kiennast 940 % AH Ber-a.tung und Beteiligung GmbH KR Leopold Wedl m;t Familie (59 %) 100 % Familie Mélk

milien und Aktionére aus spiteren Fusionen WWW.rewe-group.com Wiedl Handel (ist per Ende 2022 ausgeschieden) Familie Kastner 6 % PH BeteiligungsgmbH Fam. Hofmann (41 %)

24 Lagerhéduser und Logistikplattformen in Zentrallager: Wr. Neudorf, Olsdorf;
Lager/Logistik Osterreich und 4 Nachbarldndern (17 davon Regional-/Frischelager: Ansfelden, Hallein, Wien- Zwettl, Jennersdorf ZL: Gars am Kamp Zentrallager Traun und Graz-Seiersberg ZL: Mils Vols

betreibt SPAR selbst) Inzersdorf, Kalsdorf, Lauterach, St. Polten, St. Veit, Stams

rd. 1.128 BILLA www.billa.at

1.566 SPAR-, EUROSPAR-, INTERSPAR-, 10 KASTNER Nah&Frisch Eigenfilialen 140 selbstéindige Kaufleute, davon

\ i : : i- kb g
Geschiiftsstandorte Maximirkte in Osterreich (3.026 inkl. Ungarn, rd. 400 ADEG www.adeg.at g yl5cd 380 Nah&Frisch 160 Nah&Frisch Kaufleute 50 Nah&Frisch 130 Uni-Standorte, Rammed o 313
. . . 30 Nah&Frisch Punkt g . . e 319 Nah&Frisch + Nahversorger
Slowenien, Kroatien und Norditalien) . 1 Mein Bio Market MeinBigMarkt 32 Nah&Frisch punkt | i
148 BILLA Plus www.billa.at PLUS

Diskonter 309 Penny www.penny.at PiNﬂy/MA;Kr

. . Eurogast Kiennast, Eurogast Pilz & Kiennast 7 in Osterreich, 1 in Deutschland

KASTN V41 g] g] ) )
C&C Markte, GH 8 STNER Abholmirkic Nl Gmiinder Markthalle, Lichtenegger, Unik GmbH Zentrale Mils
Sonstige/Drogeriemirkte JEPENT SRR I KASTNER STOP+SHOP Convenience (4122 10 Land lebt auf Standorte 167 Baguette Filialen
g g rd. 80 BILLA Marktkiichen [z

O-Organisation: 9,05 Mrd., 304,6 Mio. Nah&Frisch 1.050 Mio. Einzelhandelsumsatz der Gruppe

i = . (+5,8 %) i . . io. io. i i .
Umsatz in EUR 2022 Spar Osterreich-Gruppe Sparte LEH: 15,92 Mrd. 9,57 Mrd. (+5,8 %) in AT 18 Mio. Nah&Frisch Punkt 267,5 Mio 110 Mio 446 Mio >80 Mio (Bruttohandelswarenumsatz MPreis+ MITALIA)
o 0 0:50.600, davon 2.500 Lehrlinge . 1.580 Nah&Frisch . .. rund 6.000 inkl. Mitalia, rund 5.500 nur O,

Mitarbeitende Sparte LEH in 5 Lindern: 87.800 46.566 in AT ohne ADEG 138 Nah&Frisch Punkt 950 450 3.100, davon 1.310 in der Zentrale und Logistik | 1.364 Sl e sl 1,000

SPAR Osterreich-Gruppe ist in Osterreich und 4 BILLA: Tschechien, Slowakei, Bulgarien; BIPA:
Auslandsaktivititen Nachbarldndern titig: Ungarn, Slowenien, Kroatien | Kroatien; IKI: Litauen; PENNY: Ungarn,

und Norditalien Rumanien, T'schechien, Italien

_ BIOGAST | Lichtenegger (100 %), Pilz&Kiennast (51 %), unik 3 X .
Beteiligungen Metro Cash & Carry 27 %, dm 32 % Sutterliity 24,95 % POOAS L SeombH, mybroduct ombE, ————| (50 %), ShopTop Service (50 %), OGS (33,33 %), ZEV | 20 | 20 Top-Team Zentmaleinkauf GmbTl,
SESAHIESTBRSIC d 1SS @ Nah&Frisch Marketingservice (25 %), Eurogast O (10%) 50 % an uni 1ol
Kooperationen JET - BILLA Stop & Shop, BP - BILLA NOW (ehem. Markant Osterreich Markant Osterreich, ZEV Nah&Frisch Markant Osterreich, Intergast, Testa Rossa caffe,
p Merkur Inside), Shell BILLA Unterwegs, MV BILLA Viva Europiische Kooperationen: Markant Procaffe, Worndle Interservice, Shop Top Service

sociat Meain kanile | ()@ QI Q@O flelx]Ip]- Jolinl: M fIo]o OGO {1  flolpJol Jin) OGO
Anteil Eigenmarken in Osterreich rund 40 % rd. 30 % k.A. k.A. 10 % 12 % 10 % k.A.

eurogast & S

TRANSGOURMET BIPA B R ot 1cH £

dm LEH MARKTANTEILE IN %

Gesamtumsatz 2022 : 24,7 Mrd. € (+4,2 %)

M Spar (36)
B Rewe LH inkl. Adeg (33,9)

Nationale Zentrale HOFER KG, 4642 Sattledt Lidl Osterreich GmbH, 5020 Salzburg, Eurogast Osterreich GmbH, 6511 Zams Metro Cash & Carry Osterreich GmbH, Transgourmet Osterreich GmbH, 4050 Traun, Bipa Parfiimerien GesmbH, dm drogerie markt GmbH, Hofer, Lidl (23,2)
www.hofer.at www.lidl.at Www.eurogast.at 2331 Vosendorf, www.metro.at Egger Lienz Strafie 15, www.transgourmet.at 2355 Wiener Neudorf, www.bipa.at 5071 Wals, www.dm.at B Mark ;1 nt (3,2 d’a N e e —
bl bl
11 Gesellschafter: Eurogast Sinnesberger, Eurogast . 68 % dm d. i ket Ve 1t GmbH
Grissemann, Eurogast Haring, Eurogast Landmarkt, 73 % Metro Cash & Carry International o QN crogere markt verwarungs tm M restl. LEH (3,7)

(= 25 % Bauer Vermogensverwaltungs

Eigentumsverhiltnisse HOFER KG Lidl Stiftung & CO KG Eurogast Interex, Eurogast Kiennast, Eurogast Kirntmer | Holding GmbH, 27 % ASPIAG Manag- 100 % Transgourmet Holding REWE International AG o di o
Legro, Eurogast Pilz & Kiennast, Eurogast Speckbacher, | ent AG GmbH und 75 % dm Holding), 32 % AS- Klammerwerte 2021; Nielsen Zensus 2022, Eigenrecherche, CASH Schiitzung
Eurogast Zuegg, Eurogast Zeller-Gruppe PIAG Management AG
Lager/Logistik i?;g:i?f;g:ﬁl:izu\’);e zgzitcﬁletz’ 2hI;flg;SVt1111:12deslci1e1rlll: Siciebendea Regional je Gesellschafter 2 Lieferdepots (Graz und St.Polten) Traun und Graz Wr. Neudorf Enns
: : DFH LANGFRISTIGE ENTWICKLUNG
Diskonter iiber 530 Filialen iiber 250 Filialen U in Mio. € A hl G haf
11 Transgourmet Standorte msatz (ln 10. ) nza €scha te
17 4 Transgourmet Cash&Carry Mérkte
C&C Mirkte, GH 19 Standorte (Stichtag 1.0ktober 2023 inkl. AGM seit | 1 Riedhart Handels GesmbH, Transgourmet Osterreich =) —
Mai 2022) 1 Gastro Profi GmbH, Transgourmet Osterreich & O
1 JAVAREI Premiumrésterei o. o.
v —
573 Osterreich Osterreich: 385 Filialen, Lindergruppe dm Os-
Sonstige/Drogeriemiirkte 8 Metro Restaurants 131 Kroatien Eesr;i‘;h;(l)nggvggbz‘g)‘dene Lénder: 1.910 Filialen 2018 2019 2020 2021 2022 2018 2019 2020 2021 2022
P U =1 halb ei Kalenderjahres, inkl. MWSt, Di lei d Online; Anzahl = Stand hi de 2022
839 Mio (GeSChaftSjahr 21/22 Ohne 750 7 Mio netto GF 2022/23. Osterreich: 1.189 Mio‘, Lﬁnder_ msatz mnernalb emes Kalenderjanres, 1mn. t. 1enst mstungen.:ln niine. nzai tand per ]a resende
. . b g 5 : . o - . . .
Umsatz in EUR 2022 rund 4,6 Mrd. 1,6 Mrd. (netto) 500 Mio AGM) (inkl. Riedhart GmbH 06-12/22) 830 Mio (+7,5 %) Ag}r;lggeMdlI: E)Sst';erl;;e;cél'(;l;g(ie;l))undene Liénder: LEH NACH GESCHAFTSTYPEN
4.253 Osterreich Osterreich: 7.057, Landergruppe dm Osterreich Umsatz (ln Mio. €) Anzahl absolut
Mitarbeitende iiber 12.000 rund 5.800 1.750 (davon 70 Lehrlinge) 2.500 inkl. Lehrlinge 2.100 (inkl. Riedhart und Gastro Profi) : . und verbundene Linder: 28.132 22 [ 2434 il
rd. 800 Kroatien BN
: (Stand 30.09.2023) _441.24 - sagg
. - 10.613 2.719
> . 5 .
SL%V::;;?I; 5 4%OFfi:lli1;?:1n dm Verbundene Linder: BG, BiH, CZ, B s04 1013 - 476 T
Auslandsaktivitéiten Ul’l arn'. > 160 Filialen Kroatien HRJ HU> IT> NMK) SK: SLO: SRB, RO [ ] 6555 _482 809 M Verbrauchermarkte iiber 2.500 m?
A o (Filialen gesamt: 1.525) w55 Sepmiedo0 soom
Italien: > 150 Filialen 5.484 792 M Grofier LH 250 — 399 m?
. M Kleiner LH bis 249 m?
3 N Umsatz = innerhalb eine Kalenderjahres, inkl. MWSt., Online + Hauszustellun; ard Diskonter — Hofer und Li
Beteiligungen %Aég(a(rgu?(?;ee;rjlélsterlng Distributors) Markant Osterreich Anzahl Geschiifte = Stand per Jah?esende 2022 ¢ Hard Disk Hof d Lidl
Kooperationen Top-Team Zentraleinkauf, Gastro fresh Stdtirol Markant Osterreich, Markant Europa IMPRESSUM

Medieninhaber, Herausgeber & Verleger: Manstein Zeitschriftenverlagsges.m.b.H., 1120 Wien, Geschéftsfithrung: Markus Gstott-

ner, Die Manstein Zeitschriftenverlagsges.m.b.H. ist eine 100 % Beteiligung der dfv Mediengruppe, Frankfurt/Main, Sprecher der
. . . O O O O O O ® Geschiftsfithrung Deutscher Fachverlag GmbH: Peter Esser, Sonke Reimers, Redaktionelle Verantwortung: Astrid Schiester,
Social Media Kanile 0 ‘Q) o Q @ ﬁ lrj) o @ ﬂ @ @ o ﬁ @ @ @ ﬁ @ ﬁ @ o ® 0 @ Q @ Verlagsleitung CASH: Kristina Zwirner, k.zwirner@cash.at, Anzeigen: Susann Rack/Anzeigenleitung, s.rack@cash.at, Christian Gallei/
k. A. k. A. k. A.

Key Account Management, c.gallei@cash.at, Sales Service: Astrid Schiester, a.schiester@manstein.at, Hersteller: Friedrich Druck &
Anteil Eigenmarken 90 % 80 % 21% Metro-Marken (FY 22/23)

uber 40 % Medien GmbH, 4020 Linz, Firmenbuchgericht: Handelsgericht Wien, FN 62661 z
Das Impressum gemif} § 25 MedienG ist unter www.cash.at/service/impressum abrufbar.

Unsere Tipps zur Mehrwegquote ab 2024

/‘ finden Sie auf der Ruckseite!
d —

Austria

www.gsl.at/mehrweg-getraenkeverpackungen
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Austria

Gesetzliche
Mehrwegquoten

FUR GETRANKEVERPACKUNGEN

N

2

Ein Produkt in Mehrwegverpackung

muss wahrend seiner gesamten 1
Lebensdauer mindestens 12 Produkt-
kreislaufe aufweisen.

(Lt. Richtlinie UZ 26, Kriterium Mehrweggebinde)

AUSNAHMEN

]
VON DER BERECHNUNG@

» Wasser, Saft und alkoholfreie
Getranke in Kunststoff-Einweg-
verpackungen & Einwegdosen bis
einschlieBlich 0,5 | Fullvolumen

» Saison- und Wochenartikel

UNSER TIPP

fiir die korrekte
6 Umsetzung der
Mehrwegquote:

\ Kategorisieren Sie
lhre Artikel in den

e’

y \ K
Y

DIE REGELUNG GILT NUR FUR ...

» den Lebensmittelhandel (LEH)
mit Verkaufsflachen Gber 400 m?
» Onlineshops

(gelten als eine Filiale)

START

ANGEBOTSQUOTEN

ERFULLUNG DER QUOTEN

min. min.

min. 15 %

15% : 10% : I : 25 %
5

Mehrweg
TO DO : » Bier
: : : Stammdaten In » Wasser
v An Regalen muss eine eindeutige U Einweg/Mehrweg
Beschriftung zur Unterscheidung von bzw. mit/ohne Pfand! Anteil an Produkten in Min. 25% Absatzvolumen
Einweg- und Mehrwegverpackungen . Mehrwegverpackungen* in Mehrwegverpackungen Uber
Das Stammdaten : : . _
angebracht werden. - GS1 SYNC Im Sortiment von alle Getrankekategorien
v Elektronische Meldung der Ergebnisse SerV'_C_e Le entspre- » min. 15% fur Bier und Wasser
pro Verkaufsstelle bis zum 15. Marz des S nFe |der dafar. » min. 10% fur Saft, alkoholfreie Angebot von Getranken in Mehrweg
Folgejahres durch den Letztvertreiber. chende Fe€ Erfrischungsgetranke, Milch » in jeder Verkaufsstelle
WWW-QSl-at/ * Bei der Berechnung der Mehrwegquote wird nur > aus Jeder Kategorle
der Basisartikel gezahlt, unabhangig davon, ob als
951-sync EinzZIartiketI, Sixgrj)ack otder Tray ar?ggeboten.
_ ’ » o www.gsl.at/
Folgen Sieuns! 1N ©)

mehrweg-getraenkeverpackungen

A
4 - )
Angebotsseitig
Absatzseitig e <

The Global Language of Business

FRISTEN

... LEH-Verkaufs-
stellen Uber 400 m?
mussen Getranke
iIn Mehrwegver-
packungen fUhren

BETROFFENE GETRANKEKATEGORIEN &

min. 10 %

Mehrweg

» Saft
» Alkoholfreie
Erfrischungs-

getranke
» Milch




